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METODOLOŠKE NAPOMENE

‐ Evidencija o svim emitovanim reklamnim TV spotovima i plaćenim terminima  pred II krug 
predsedničkih izbora vodjena je na ukupno 10 najvećih TV stanica u zemlji i to: RTS 1, RTS 2, TV 
PINK, TV B‐92, FOX TV, TV AVALA,  TV KOŠAVA, STUDIO B, TV VOJVODINE 1. program i TV Enter

‐ Reklamni spotovi nekog od predsedničkih kandidata, izmedju dva kruga izbora, pojavili su se na 
ukupno 8 od 10 najvećih TV stanica. Reklamni spotovi Borisa Tadića emitovani su na 8 od ukupno 
10 najvećih TV stanica (na svim navedenim osim na TV Avali i 1. programu Televizije Vojvodine). 
Reklamni spotovi Tomislava Nikolića emitovani su na ukupno 7 od 10 stanica koje su praćeneReklamni spotovi Tomislava Nikolića emitovani su na ukupno 7 od 10 stanica koje su praćene 
(spotova ovog kandidata nije bilo na TV Avali, Studiju B i 1. programu Televizije Vojvodine). 

‐ Plaćenih termina oba kandidata bilo je na svim televizijama gde je to bilo dozvoljeno (na ukupno 
7 od 10 najvećih TV stanica: PINK B 92 TV AVALA FOX TV STUDIO B KOŠAVA i TV Enter)7 od 10 najvećih TV stanica: PINK, B‐92, TV AVALA, FOX TV, STUDIO B, KOŠAVA i TV Enter). 
Podsećanja radi, iznajmljivanje termina na nacionalnom i pokrajinskom javnom servisu (RTS i 
Televizija Vojvodine) nije bilo dozvoljeno.

Svi prikazani podaci o gledanosti dobijeni su svakodnevnim elektronskim merenjem gledanosti‐ Svi prikazani podaci o gledanosti dobijeni su svakodnevnim elektronskim merenjem gledanosti 
TV programa uz pomoć piplmetara i, ovom prilikom, odnose se samo na populaciju Srbije bez 
Kosova koja ima pravo glasa (populaciju staru 18 i više godina).

I AGB Ni l M di R h / S bi ( b i l )‐ Izvor: AGB Nielsen Media Research / Serbia (www.agbnielsen.com)



TV SPOTOVI



UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA 
PO KANDIDATIMA IZMEDJU DVA KRUGA IZBORA
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA 
PROTIV KANDIDATA U OKVIRU ‘ANTIKAMPANJA’*
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA PO STANICAMA 
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA 
PRILIKOM RANIJIH IZBORA
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI 
KLASIČNE + ‘ANTIKAMPANJE’*

17,590 5,354
Boris Tadić +
spotovi protiv 17,590 5,354p p

Nikolića

1,
97
4

4,750
Tomislav Nikolić
+ spotovi protiv

Tadića

0 5000 10000 15000 20000 25000 30000

Tadića

KLASIČNA KAMPANJA 'ANTIKAMPANJA'

UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI – 29,668

KLASIČNA KAMPANJA 'ANTIKAMPANJA'

Č Š* NISU OBRAČUNAVANI SPOTOVI EMITOVANI U OKVIRU IZNAJMLJENIH TERMINA (GDE IH JE BILO ZNATNO VIŠE !)



UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI PO STANICAMA 
KLASIČNE + ‘ANTIKAMPANJE’*

5,128

5,378

TV PINK

FOX TV

4,903

5,080

ENTER TV

TV B‐92

2,772

3,478

STUDIO B

RTS 1

295

2,634

RTS 2

TV KOŠAVA

0 1,000 2,000 3,000 4,000 5,000 6,000

UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI – 29,668

Č Š* NISU OBRAČUNAVANI SPOTOVI EMITOVANI U OKVIRU IZNAJMLJENIH TERMINA (GDE IH JE BILO ZNATNO VIŠE !)



UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI
PRILIKOM RANIJIH IZBORA
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PODACI O GLEDANOSTI EMITOVANIH SPOTOVA
(UDEO U UKUPNOM BROJU OSTVARENIH  GRP‐ova, U %)
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PLAĆENI TERMINI



PLAĆENI TERMINI –
DUŽINA EMITOVANJA PO TV STANICAMA
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PLAĆENI TERMINI –
DUŽINA EMITOVANJA PO KANDIDATIMA

UKUPAN DUŽINA EMITOVANIH PLAĆENIH TERMINA –
3 dana, 10 sati, 51 minut i 44 sekunde



REACH (OBUHVAT)* PLAĆENIH TERMIN 
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KOJE TV STANICE I KOLIKO SU KORISTILI KANDIDATI 
ZA EMITOVANJE PLAĆENIH TERMINA? 
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PLAĆENI TERMINI – DUŽINA EMITOVANJA 
PO KANDIDATIMA (OBA KRUGA)

Č.JOVANOVIĆ, 
9:00:37

M.KARIĆ, 2:30:52
V.ILIĆ, 5:16:21 M.MRKONJIĆ, 3:09:38

TADIĆ 
(2.KRUG), 31:26:28

TADIĆ 
(1.KRUG), 25:42:38

NIKOLIĆ 
(1.KRUG), 44:37:22

NIKOLIĆ 
(2.KRUG), 51:25:16

UKUPAN DUŽINA EMITOVANIH PLAĆENIH TERMINA (OBA KRUGA IZBORA)
d i 9 i i 12 k di– 7 dana, 5 sati, 9 minuta i 12 sekundi



GLEDANOST INTERVJUA SA KANDIDATIMA 
(RTS 1, 23. JANUAR 2008.) 

INTERVJU SA BORISOM TADIĆEM (RTS 1, 23.01.2008, 20:08‐21:06)
PROSEČNA GLEDANOST: 12,3%, UKUPNA GLEDANOST: 31,1% (Populacija 18+)
(Prosečan broj gledalaca u bilo kom minutu emisije i ukupan broj ljudi koji su gledali bar 1 minut, u %)(Prosečan broj gledalaca u bilo kom minutu emisije i ukupan broj ljudi koji su gledali bar 1 minut, u %)

INTERVJU SA TOMISLAVOM NIKOLIĆEM (RTS 1 23 01 2008 21:06 22:03)INTERVJU SA TOMISLAVOM NIKOLIĆEM (RTS 1, 23.01.2008, 21:06‐22:03)
PROSEČNA GLEDANOST: 17,9%, UKUPNA GLEDANOST: 30,3% (Populacija 18+)
(Prosečan broj gledalaca u bilo kom minutu emisije i ukupan broj ljudi koji su gledali bar 1 minut, u %)



TV DUEL
SUOČAVANJE 2008 (RTS 1, 30.01.2008, 21:23–22:47)



PODACI O GLEDANOSTI TV DUELA 
(POPULACIJA 18+) 
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UPOREDNI PODACI O GLEDANOSTI NEKIH RANIJIH 
TV DUELA (POPULACIJA 18+) 
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* Elektronsko merenje gledanosti radjeno za 61% populacije Srbije bez Kosova
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