PREDSEDNICKI 1ZBORI 2008. — Il krug

Podaci o TV oglasnim kampanjama,
placenim terminima predsednickih kandidata i
gledanosti preizbornih nastupa i TV duela

Medija centar Beograd, 3. februar 2008.
Darko Broci¢, AGB Nielsen Media Research
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METODOLOSKE NAPOMENE

Evidencija o svim emitovanim reklamnim TV spotovima i placenim terminima pred Il krug
predsednickih izbora vodjena je na ukupno 10 najvecih TV stanica u zemlji i to: RTS 1, RTS 2, TV
PINK, TV B-92, FOX TV, TV AVALA, TV KOSAVA, STUDIO B, TV VOJVODINE 1. program i TV Enter

Reklamni spotovi nekog od predsednickih kandidata, izmedju dva kruga izbora, pojavili su se na
ukupno 8 od 10 najvecih TV stanica. Reklamni spotovi Borisa Tadi¢a emitovani su na 8 od ukupno
10 najvecih TV stanica (na svim navedenim osim na TV Avali i 1. programu Televizije Vojvodine).
Reklamni spotovi Tomislava Nikolica emitovani su na ukupno 7 od 10 stanica koje su pracene
(spotova ovog kandidata nije bilo na TV Avali, Studiju B i 1. programu Televizije Vojvodine).

Placenih termina oba kandidata bilo je na svim televizijama gde je to bilo dozvoljeno (na ukupno
7 od 10 najveéih TV stanica: PINK, B-92, TV AVALA, FOX TV, STUDIO B, KOSAVA i TV Enter).
Podsecanja radi, iznajmljivanje termina na nacionalnom i pokrajinskom javhom servisu (RTS i
Televizija Vojvodine) nije bilo dozvoljeno.

Svi prikazani podaci o gledanosti dobijeni su svakodnevnim elektronskim merenjem gledanosti
TV programa uz pomoc¢ piplmetara i, ovom prilikom, odnose se samo na populaciju Srbije bez
Kosova koja ima pravo glasa (populaciju staru 18 i viSe godina).

- lzvor: AGB Nielsen Media Research / Serbia (www.agbnielsen.com)
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TV SPOTOVI
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA
PO KANDIDATIMA IZMEDJU DVA KRUGA IZE

Boris Tadié 382

Tomislav Nikoli¢ 159
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA - 541
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA
PROTIV KANDIDATA U OKVIRU ‘ANTIKAMPAN

protiv Borisa
Tadica

108

protiv
Tomislava 164
Nikolic¢a
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA - 272

* NISU OBRACUNAVANI SPOTOVI EMITOVANI U OKVIRU IZNAJMLJENIH TERMINA (GDE IH JE BILO ZNATNO VISE !)
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA
KLASICNE + ‘ANTIKAMPANIJE’*

Boris Tadic +
spotovi protiv
Nikolic¢a

Tomislav Nikolic
+ spotovi protiv
Tadicéa

267
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA - 813

* NISU OBRACUNAVANI SPOTOVI EMITOVANI U OKVIRU IZNAJMLJENIH TERMINA (GDE IH JE BILO ZNATNO VISE !)
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA PO STANICAMA
KLASICNE + ‘ANTIKAMPANJE’*
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* NISU OBRACUNAVANI SPOTOVI EMITOVANI U OKVIRU IZNAJMLJENIH TERMINA (GDE IH JE BILO ZNATNO VISE !)
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA
PRILIKOM RANUIH IZBORA

PREDSEDNICKI IZBORI - Januar-Februar 2008. m 3,160
PARLAMENTARNI IZBORI - Januar 2007. _ 6,237
REFERENDUM - Oktobar 2006. _ 1,373
LOKALNI IZBORI (I krug) - Septembar 2004. 4,061
PREDSEDNICKI IZBORI - Jun 2004. 2,439
PARLAMENTARNI IZBORI - Decembar 2003. _ 4,357
PREDSEDNICKI IZBORI - Novembar 2003. _ 778
PREDSEDNICKI IZBORI - Septembar-Oktobar 2002. 1,820
PARLAMENTARNI REPUBLICKI IZBORI - Decembar 2000. _ 1,478
SAVEZNI | PREDSEDNICKI IZBORI - Septembar 2000. _ .
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI
KLASICNE + ‘ANTIKAMPANJE’*

Boris Tadic¢ +
spotovi protiv
Nikolic¢a

5,354 22,944
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+ spotovi protiv
Tadica
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI - 29,668

* NISU OBRACUNAVANI SPOTOVI EMITOVANI U OKVIRU IZNAJMLJENIH TERMINA (GDE IH JE BILO ZNATNO VISE !)
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI PO STANICAMA
KLASICNE + ‘ANTIKAMPANJE’*

FOX TV 5,378
TV PINK _ 5,128
TV B-92 _ 5,080
ENTER TV _ 4,903
RTS 1 _ 3,478
STUDIO B _ 2,772
TV KOSAVA _ 2,634
RTS 2 _ 295
0 1,0IOO 2,(;00 3,(;00 4,(;00 5,(;00 6,000
UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI - 29,668

* NISU OBRACUNAVANI SPOTOVI EMITOVANI U OKVIRU IZNAJMLJENIH TERMINA (GDE IH JE BILO ZNATNO VISE !)
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI
PRILIKOM RANUIH IZBORA

PREDSEDNICKI IZBORI - Januar-Februar 2008. -,668 114,638

PARLAMENTARNI IZBORI - Januar 2007. 162,586

REFERENDUM - Oktobar 2006. 37,193

LOKALNI IZBORI (I krug) - Septembar 2004. 102,984
PREDSEDNICKI I1ZBORI - Jun 2004. 58,257
PARLAMENTARNI IZBORI - Decembar 2003. _ 88,385
PREDSEDNICKI 1ZBORI - Novembar 2003. _ 20,615
PREDSEDNICKI I1ZBORI - Septembar-Oktobar 2002. 47,784
PARLAMENTARNI REPUBLICKI IZBORI- Decembar 2000. _ 51,308

SAVEZNI | PREDSEDNICKI IZBORI- Septembar 2000. q
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PODACI O GLEDANOSTI EMITOVANIH SPOTOVA
(UDEO U UKUPNOM BROJU OSTVARENIH GRP-ova, U %)
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PLACENI TERMINI
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PLACENI TERMINI -
DUZINA EMITOVANJA PO TV STANICAMA

ENTER TV B
FOX TV _ 12 sati i 56 minuta
TV AVALA _ 12 sati i 24 minuta
TV PINK _ 11 sati i 49 minuta
TV B-92 _ 10 sati i 53 minuta
STUDIO B _ 5 sati i 58 minuta
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3 dana, 10 sati, 51 minut i 44 sekunde
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PLACENI TERMINI -
DUZINA EMITOVANJA PO KANDID/

Tadic,
31:26:28
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REACH (OBUHVAT)* PLACENIH TERMIN

79%

Tomislav Nikoli¢

Boris Tadic

77%

0 20 40 60 80 100

* - % UKUPNE POPULACIJE 18+ KOJI JE VIDEO BAR 1 MINUT PLACENOG TERMINA NAVEDENOG KANDIDATA
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KOJE TV STANICE | KOLIKO SU KORISTILI KANDIDATI @
ZA EMITOVANIJE PLACENIH TERMINA? ; (
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PLACENI TERMINI — DUZINA EMITOVANJA
PO KANDIDATIMA (OBA KRUGA)

) V.iLI¢, 5:16:21 £ 2.00-
M.KARIC, 2:30:52 M.MRKONJIC, 3:09:38

C.JOVANOVIC,
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(2.KRUG), 31:26:28

TADIC
(1.KRUG), 25:42:38

UKUPAN DUZINA EMITOVANIH PLACENIH TERMINA (OBA KRUGA IZBORA)
| — 7 dana, 5 sati, 9 minutai 12 sekundl

3?

N AGB Nielsen
Media Research



GLEDANOST INTERVJUA SA KANDIDATIMA % M? rﬂ‘
& PR
(RTS 1, 23. JANUAR 2008.)

INTERVJU SA BORISOM TADICEM (RTS 1, 23.01.2008, 20:08-21:06)
PROSECNA GLEDANOST: 12,3%, UKUPNA GLEDANOST: 31,1% (Populacija 18+)

(Prosecan broj gledalaca u bilo kom minutu emisije i ukupan broj ljudi koji su gledali bar 1 minut, u %)

INTERVJU SA TOMISLAVOM NIKOLICEM (RTS 1, 23.01.2008, 21:06-22:03)
PROSECNA GLEDANOST: 17,9%, UKUPNA GLEDANOST: 30,3% (Populacija 18+)

(Prosecan broj gledalaca u bilo kom minutu emisije i ukupan broj ljudi koji su gledali bar 1 minut, u %)
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TV DUEL
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PODACI O GLEDANOSTI TV DUELA

(POPULACIJA 18+)

PROSECNA GLEDANOST DUELA
(AMR%)

34,7%

Populacija 18 +

UDEO U UKUPNOJ GLEDANOST (SHR%)

(U odnosu na one koji su gledali televiziju u to vreme, populacija 18+)

TV DEUL,
62.6%

OSTALE TV
STANICE,
37.4%

UKUPNA GLEDANOST DUELA

(RCH%)
(Svi koji su gledali bar 1 minut, populacija 18+)

NISU
GLEDALI
52,2%
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UPOREDNI PODACI O GLEDANOSTI NEKIH RANUIH
TV DUELA (POPULACIJA 18+)

KOSTUNICA- =
LABUS 31.9% * - 2
(9.10.2002.) R

TADIC-

NIKOLIC 27.6%
(13.6.2004.)

TADIC-

NIKOLIC 34.7%
(30.01.2008.)
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* Elektronsko merenje gledanosti radjeno za 61% populacije Srbije bez Kosova
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Adresa: Gavrila Principa 8, 11000 Beograd, Srbija
Tel: +381.11.3284.510, Fax:+381.11.3288.205

Web site: www.agbnielsen.com

Kontakti:
Darko Broci¢, Managing Director (darko.brocic@agbnielsen.net)
Slobodan Djoki¢, Marketing Manager (slobodan.djokic@agbnielsen.net)
Predrag Lozovi¢, Production Manager (predrag.lozovic@agbnielsen.net)
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