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METODOLOSKE NAPOMENE

Evidencija o svim emitovanim reklamnim TV spotovima i placenim terminima vodjena je na
ukupno 10 najvecih TV stanica u zemlji i to: RTS 1, RTS 2, TV PINK, TV B-92, FOX TV, TV AVALA,
TV KOSAVA, STUDIO B, TV VOJVODINE 1. program i TV Enter

Reklamni spotovi nekog od predsednickih kandidata pojavili su se na svakoj od 10 najvecih TV
stanica. Reklamne spotove emitovalo je ukupno 7 od 9 prijavljenih kandidata (svi sem Risticevica
i Dobri¢anina). Prvi su reklamne spotove poceli da emituju Boris Tadi¢ (22.decembra), Cedomir
Jovanovic (24.decembra), Tomislav Nikoli¢ (25.decembra) i Milutin Mrkonji¢ (28.decembra).

Placeni termini pojavili su se na ukupno 7 od 10 najvecih TV stanica: PINK, B-92, TV AVALA, FOX
TV, STUDIO B, KOSAVA i TV Enter. Plaéene termine na navedenim TV stanicama zakupljivalo je
ukupno 6 od 9 kandidata (svi sem RistiCevi¢a, Dobricanina i Pastora). Prvi su placene termine
poceli da koriste Boris Tadi¢ (22.decembra), Cedomir Jovanovi¢ (22.decembra) i Tomislav Nikolié
(23.decembra).

Svi prikazani podaci o gledanosti dobijeni su svakodnevnim elektronskim merenjem gledanosti
TV programa uz pomoc¢ piplmetara i odnose se na populaciju Srbije bez Kosova staru 18 i viSe
godina.
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TV SPOTOVI
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA

PRILIKOM RANUIH IZBORA

PREDSEDNICKI 1ZBORI (I krug) - Januar 2008.
PARLAMENTARNI IZBORI - Januar 2007.

REFERENDUM - Oktobar 2006.

LOKALNI IZBORI (I krug) - Septembar 2004.
PREDSEDNICKI IZBORI - Jun 2004.

PARLAMENTARNI IZBORI - Decembar 2003.
PREDSEDNICKI IZBORI - Novembar 2003.

PREDSEDNICKI IZBORI - Septembar-Oktobar 2002.
PARLAMENTARNI REPUBLICKI IZBORI - Decembar 2000.

SAVEZNI | PREDSEDNICKI IZBORI - Septembar 2000.
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA
PO KANDIDATIMA

Boris Tadié —906
Tomislav Nikolié *467
Cedomir Jovanovi¢ *438
Velimir lli¢ *340
Milutin Mrkonjic 1104
Milanka Karié 184

IStvan Pastor 18
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SPOTOVA
PO TV STANICAMA

TV B-92 462

TV PINK 416

TV FOX 350

ENTERTV 277

RTS 1 269

TV KOSAVA 241

STUDIO B 201

TV AVALA 60

RTS 2 50

TV VOIJVODINE 1 21
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI
PRILIKOM RANUIH IZBORA

PREDSEDNICKI 1ZBORI (I krug) - Januar 2008. - 84,970

PARLAMENTARNI IZBORI - Januar 2007. 162,586

REFERENDUM - Oktobar 2006. 37,193

LOKALNI IZBORI (I krug) - Septembar 2004. 102,984

PREDSEDNICKI IZBORI - Jun 2004. 58,257
PARLAMENTARNI IZBORI - Decembar 2003. _ 88,385
PREDSEDNICKI IZBORI - Novembar 2003. _ 20,615
PREDSEDNICKI IZBORI - Septembar-Oktobar 2002. 47,784
PARLAMENTARNI REPUBLICKI IZBORI- Decembar 2000. _ 51,308

SAVEZNI | PREDSEDNICKI IZBORI- Septembar 2000. q
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI
PO KANDIDATIMA

Cedomir Jovanovi¢ — 30,850
Boris Tadic —2&990
Tomislav Nikoli¢ _ﬁ 13,839
Velimir Ili¢ _ﬂ6,276

Milutin Mrkonjic 3,687

Milanka Kari¢ 11,090

IStvan Pastor |238
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UKUPAN BROJ EMITOVANIH SEKUNDI

TV B-92
TV PINK
FOX TV
ENTER TV
RTS 1
STUDIO B
TV KOSAVA
TV AVALA
RTS 2

TV VOJVODINE 1
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GLEDANOST REKLAMNIH TV SPOTOVA
(UDEO KANDIDATA U UKUPNOM BROJU OSTVARENIH GRP-ova, U %)

Velimir 1li¢, 11.82

Milutin
Mrkonijic, 10.26

Boris Tadi¢, 33.59

Tomislav
Nikoli¢, 17.83

Milanka

IStva Pastor, 0.03 Karic, 7.3

Cedomir
Jovanovic, 19.17

UKUPAN BROJ OSTVARENIH GRP -9,022
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PLACENI TERMINI -
DUZINA EMITOVANJA PO TV STANICAMA

TV PINK
v KosAVA e
FOX TV _ 9 sati i 17 minuta

TV AVALA _ 8 sati i 56 minuta
STUDIO B 7 sati i 58 minuta

TV B-92 _ 7 sati i 29 minuta
ENTERTV _ 4 sata i 14 minut
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PLACENI TERMINI -
DUZINA EMITOVANJA PO KANDID/

Tomislav Nikoli¢ 44 sata i 37 minuta
Boris Tadi¢ 25 sati: i 43 minuta
Cedomir Jovanovié 9 satiil mlnut

Velimir lli¢ 5satii 16 minuta

Milutin Mrkoniji¢ 3satai 10 minuta

Milanka Karic jz satai31 mmut
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REACH (OBUHVAT)* PLACENIH TERMIN
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Boris Tadic
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KOJE TV STANICE | KOLIKO SU KORISTILI KANDIDATI
ZA EMITOVANJE PLACENIH TERMINA?

Tomislav Nikolic
Boris Tadic
Cedomir Jovanovi¢
Velimir Ili¢

Milutin Mrkonijic

Milanka Kari¢
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KOJE TV STANICE SU KORISTILI KANDIDATI
ZA EMITOVANJE PLACENIH TERMINA?

PINK B92 FOX AVALA STUDIOB KOSAVA ENTER

TomisLav Nikoui¢ K kK *k * X s
BORIS TADIC ¥ %k Xk 5 K
EEDOMIR JOVANOVIE K * * *
VELIMIR ILI¢ k X
MILUTIN MRKONJIE ¥ X
MILANKA KARIC * * E 3
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Adresa: Gavrila Principa 8, 11000 Beograd, Srbija
Tel: +381.11.3284.510, Fax:+381.11.3288.205

Web site: www.agbnielsen.com

Kontakti:
Darko Broci¢, Managing Director (darko.brocic@agbnielsen.net)
Slobodan Djoki¢, Marketing Manager (slobodan.djokic@agbnielsen.net)
Predrag Lozovi¢, Production Manager (predrag.lozovic@agbnielsen.net)
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